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Objetivo. Proporcionar la vision de los negocios, productos, capacidades y el liderazgo para los muchos otros
roles involucrados desde la ideacion, el desarrollo, soporte, mercadeo y distribuciéon de los productos con el
propdsito de garantizar que el producto respalde la estrategia y los objetivos de la oferta de valor de la Empresa.

FORMACI ON — EXPERIENCIA

Enero 2023 — Actualidad
SURA Investment Management México « Directora General
SURA Investments * Asociado Senior

Universidad Nacional
Auténoma de México, UNAM

Facultad de Derecho

LIS, Gl IPATEE 19 Septiembre 2017 — Enero 2023

Pepalealen M deang 61 SURA Investment Management México » Asociado de Producto

Intermediarios Bursétiles
Certificacion como Asesor en
Estrategias de Inversion
Figura 3 Septiembre 1999 — Mayo 2009
HSBC Retail Banking and Wealth Management
Lider de Producto
Ejecutivo Premier
Ejecutivo de Cuenta

Mayo 2009 — Septiembre 2017
HSBC Global Asset Management México « Gerente de Producto

EBC, Diplomado Finanzas

APTITUDES

CLAVE — RESPONSABILIDADES

e Responsable de la Operadora ante el Consejo de Administracion,

Contexto y vision de negocios Regulador, las Asociaciones de la Industria y otras entidades

Administracion de proyectos
Colaboracion y trabajo en red
Foco en los resultados
Autodesarrollo

Desarrollo de equipo

regulatorias.

Definiciéon de los nuevos negocios, productos y/o capacidades que
cubran nuevas o mejoren la oferta de valor de los clientes de los
diferentes negocios de Sura Investments.

Desarrollo de los planes, estrategias y tacticas para construir los
productos, estudiando las tendencias de mercado e identificando los
mercados objetivos adecuados.

Comprensién estratégica e integral de las iniciativas de manera que se
logren los objetivos de los equipos de oferta de valor e inversiones al
mismo tiempo que se resuelven las capacidades operativas, los riesgos
regulatorios y el sistema de control interno; logrando la implementacién
que potencie de mejor forma la generacién de valor financiero para la
compainia.

Generar nuevas ideas en busca de nuevas oportunidades de negocioy
atento a evaluar nuevas ideas y/6 cambios de productos.

Revisar y analizar el progreso de la estrategia de producto e identificar
areas de oportunidad y en su caso, racionalizar productos.

Retar las definiciones de manera que la parrilla general de la oferta
guarde coherencia y sirva los intereses del equipo de clientes frente a
la oferta de valor.



